Husbilsturism i Skane — fran utmaning till méjlighet
Forstudie och framsyn

Bakgrund

Husbilsturismen i Skane vaxer snabbt och lockar en malgrupp som bidrar med ekonomiska varden,
ror sig runt och nar ut pa landsbygden. Samtidigt skapar utvecklingen patagliga utmaningar kopplade
till natur, infrastruktur och lokalsamhallen. Problem som nedskrapning, brist pa tomningsmaijligheter
for gra- och svartvatten, olaglig uppstallning och missférstand kring allemansréatten riskerar att skada
Skanes naturvarumarke och skapa motstand hos lokalbefolkningen.

Den vaxande husbilsturismen innebar ocksa stora mojligheter for Skane. Ratt hanterad kan den bidra
till 6kad regional spridning av besokare, langre vistelser och starkare lokala intdkter. Den kan skapa
nya affarsmojligheter for gdsthamnar, campingar, markdgare och tjansteféretag som erbjuder
digitala, innovativa och kommersiella |6sningar anpassade till malgruppen.

Ansvaret for hanteringen av den rorliga, fricampande husbilsturismen i Skane delas av flera aktorer.
Det kravs darfor att vi tar ett samlat grepp i fragan och skapar samsyn och samordning av
gemensamma insatser dar besokarnas, naturens och lokalsamhallets behov balanseras med
varandra. Det beh6vs bade information, infrastruktur och l6sningar som gor det enkelt for
husbilsresendrerna att gora ratt och samtidigt kdnna sig vdlkomna.

Syfte

Syftet med projektet ar att skapa den kunskapsgrund, samsyn och gemensamma riktning som kravs
for att hitta I6sningar och strukturer kring husbilsturism i Skane. Resultatet blir ett underlag som kan
ligga till grund for beslut om investeringar i infrastruktur, informationsinsatser och digitala l6sningar,
samt for vidare utveckling och test av konkreta atgarder i framtida projekt. Pa sa satt kan Skane mota
utmaningarna med vaxande husbilsturism pa ett hallbart satt, samtidigt som vi frigér potentialen for
nya kommersiella mojligheter och starker regionens attraktivitet och varumarke.

Mal

e Okad kunskap om nuliget i Skane

e Okad kunskap om andra destinationer som har kommit langre

e Okad forstdelse av utvecklingen framat och resenarernas forutsittningar att gora rétt.

e Samsyn mellan ansvariga aktorer, gemensam malbild och riktning.

e Formulerade och prioriterade problemomraden, och forstaelse fér gapet mellan nuldge och
onskat lage.



Metod och faser
Fas 1: Kartlaggning (Q1-Q2)

e Inventering av befintliga stallplatser, campingar och gasthamnar.

e Analys av infrastruktur for sophantering, gra- och svartvattentémning.

e |dentifiering av geografiska problemomraden.

e Granskning av befintlig information (tillganglighet, sprak, digitala kanaler).

Fas 2: Best practice och omvarldsanalys (Q2)

e Studiebesok och desk research kring I6sningar i exempelvis Norge, Danmark och andra
relevanta marknader.

e Trend- och omvérldsanalys kring trender, resmonster, malgruppens beteenden och digitala
tjanster.

Fas 3: Dialog och samsyn (Q2-Q3)

e Workshops med exempelvis kommuner, Lansstyrelsen, markagare, campingnaringen,
gasthamnar och besdksnaringsforetag.

e Utveckling av scenarier och framtidsbilder.

e Framtagande av en gemensam malbild for Skanes hantering av husbilsturism.

Fas 4: Gap-analys (Q3)

e Jamforelse mellan nuldage och 6nskat lage.
e Identifiering av brister i infrastruktur, information och styrning.

Fas 5: Prioritering och avslut (Q4)

e Formulering och prioritering av validerade majligheter och problemomraden
e Sammanstallning av slutrapport med rekommendationer fér kommande insatser.

Intressenter och malgrupp
Projektet genomfors av Visit Skane som projektégare.
Centrala intressenter som bjuds in att delta ar:

e Kommuner i Skane

e Lansstyrelsen Skane

e Stiftelsen Skanska Landskap

e Regional utveckling, Region Skane

e Campingplatser, gdsthamnar och privata markagare (LRF, Jordagarférbundet)
e BesoOksnéringsforetag och branschorganisationer



e Aktorer med koppling till natur och friluftsliv
e Representanter fér malgruppen husbilsturister

Malgruppen for insatserna ar i forsta hand husbilsturister i Skane, men projektet beror ocksa
lokalsamhallen, foretag och myndigheter.

Tidplan (12 manader)

Q1: Projektstart, planering och kartlaggning.

Q2: Fortsatt kartlaggning, best practice-studier, start workshops.
Q3: Workshops, scenarier, gap-analys.

Q4: Slutrapport med problemomraden och rekommendationer framat.

Budget (indikativ)

e Kartlaggning och analys (inkl. best practice): 350 000 kr
e Workshops och intressentdialog: 100 000 kr
e Problemformulering & slutrapport: 50 000 kr

Totalt: 500 000 sek

Forvantade resultat

e Ensamlad bild av nuldget for husbilsturismen i Skane.

e Identifierade best practice-l6sningar relevanta fér Skane.

e Samsyn hos centrala intressenter och gemensam malbild.

e Gap-analys som pekar pa mojligheter och problemomraden.

e Formulerade och prioriterade problemomraden att ta vidare i framtiden.

e Enslutrapport som utgor underlag for en gemensam handlingsplan for husbilsturism.

Langsiktig effekt

Projektet utgor det forsta steget i ett langsiktigt, systematiskt arbete med husbilsturism i Skane.
Resultatet blir en gemensam grund fér framtida innovations- och implementeringsprojekt som kan
utveckla infrastruktur, digitala tjanster och kommersiella I6sningar. Genom detta kan Skane ta en
ledande roll i att utveckla hallbar, attraktiv och konkurrenskraftig husbilsturism och samtidigt starka
sitt varumarke som en ansvarsfull destination.



