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Naringsliv Skane och Business Region Skane ska, tillsammans med
kommunerna, Region Skanes ovriga utvecklingsresurser och andra
aktorer, starka forutsattningarna for tillvaxt i regionen. Naringsliv
Skane utvecklar, stéder och starker regionens naringsliv. Business
Region Skane marknadsfor och séljer Skane utanfor dess granser.

Marknadsforing

Locka fler besokare, stora
evenemang, filmproduktioner
samt utldndska foretag och

investeringar till Skane.

Forsaljning
Marknadskampanjer, matchmaking,

massor och/eller "dérroppnare”
at skanska verksamheter.

Business
Region Skane

Naringsliv
Skdne

Produktion

Klustersatsningar inom
telekommunikation, rorlig bild,
besokssektorn, medicinteknik,
livsmedel, life science, forpackningar.

Innovativ upphandling, stédinsatser och
ndra samarbete med de skdnska kommunerna.
Kompetenscentrum for beséks- och evene-
mangsndringen. Filmfestivaler, filmfonder.

Utveckling

Utbildningar, kompetens-
utveckling, export- och tillvaxt-
satsningar, riktade insatser for

att starka foretagandet bland utrikes
fodda och kvinnor. Destinationsutveck-
ling, uppbyggnad av klusterorganisationer.

Intervju med
Hans Henecke,

vd for Business
Region Skane och
naringslivschef pa
Naringsliv Skane.

Hur arbetar Naringsliv Skane och Business Region Skane tillsammans?

— P& pappret &r det tva olika organisationer, den ena en offentlig férvaltning inom Regional
utveckling i Region Skane och den andra ett aktiebolag. | verkligheten vévs de in i varandra;
Vi sitter i samma lokaler, vi har gemensamma ledningsgruppsméten och vi méts i korridorerna
och fikarummet. Vill man vara filosofisk delar vi samma sjal och hjarta.

— Det &r ocksa tva verksamheter i symbios med en gemensam malsattning: Att marknads-
fora Skane och oka tillvaxten och konkurrenskraften i det skanska naringslivet.

Vad ér skillnaden jamfort med tidigare?

— I dag nar vi langre an vi gjorde som tva separata organisationer. Genom att hitta nya
samarbeten och méjligheter har vi skapat en uppatgaende spiral som starker och utvecklar
befintliga foretag i Skdne samt 6kar regionens attraktionskraft som beséksmal, evenemangs-
plats och investeringsomrade.
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Skanska produkter

till nya marknader

aringsliv Skane bidrar till tillvaxt innanfor Skanes granser

genom att ge sma och medelstora foretag verktyg for
produktutveckling och exportsatsningar. Invest in Skane intro-
ducerar skanska foretag pa nya marknader utanfor Sveriges
granser samt lockar utlandska investeringar till Skane.

— Naringsliv Skane ger foretagare i Skane konkreta verktyg for att
utveckla produkter for en internationell marknad. Andra viktiga
insatser dr att sprida kunskap om férdelarna med tillvéxt genom
nya marknader, sager Stefan Johansson, vd pa Invest in Skane.

— Invest in Skane tar med skanska foretag pa bland annat

massor och investeringsmaoten, introducerar dem och agerar
"dorroppnare” for bolagen och deras produkter. Da kdnns steget
mellan den skdnska och exempelvis den kinesiska marknaden
forhoppningsvis inte sa stort, sager David Lindén, avdelningschef
pa Naringsliv Skane.

— Genom att vi tillsammans arbetar med export- och tillvaxt-
fragor kan vi utveckla och hjalpa alltifran foretag utan kunskaper

om export till féretag som redan har strategisk kunskap om export

men vill nd nya marknader. Malet &r gemensamt — fler och
starkare foretag i Skane, sdger David Lindén.
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Ett av Sveriges

populdraste resmal

ourism in Skane far fler méanniskor att bestka regionen.

Malet &r att gora Skane till en av Sveriges tva mest besokta

destinationer 2014. Naringsliv Skane utvecklar foretag i Skane
sa att besokarna kan bo, dta och uppleva under tiden de &r har.

—Tourism in Skane kan sina marknader och malgrupper. De vet
vilka produkter och tjanster som besdkarna i Skane efterfragar,
sager Maria Lindblom, projektledare pa Naringsliv Skane.

— En viktig del i det malmedvetna arbetet med att utveckla
Skdne som destination &r att erbjuda de skanska foretagen
konkreta verktyg for affars- och verksamhetsutveckling, export-
mognad, finansiering och kompetensutveckling — precis sadana
insatser som ar Naringsliv Skanes specialitet, sager Pia Jonsson
Rajgard, vd for Tourism in Skane och fortsatter:

—Turismen i Skane omsatter 17,7 miljarder kronor* och skapar
cirka 12400 &rsarbeten i 3500 foéretag. Genom det nara sam-
arbetet mellan Naringsliv Skdne och Tourism in Skane kan vi
gemensamt fortsatta att utveckla Skane till att bli en av
Sveriges tvd mest besokta destinationer.

* Inklusive regional shopping, det vill saga alla i Skane som reser
utanfér den egna kommunen men under tio mil for att shoppa.
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Skansk film i varlden

— och i mobilen

ilm i Sk&ne/Oresund Film Commission lockar nationella

och internationella filmproduktioner till Skane. Media
Evolution, ett klusterinitiativ initierat av bland annat Naringsliv
Skéne, skapar kreativa och attraktiva miljoer inom Skanes granser
genom att samla och utveckla regionens aktorer inom media,
rorlig bild, datorspel och mobila applikationer.

— Media Evolution starker den kreativa miljon i Skédne-Blekinge.
Tillsammans med destinationsutvecklingen av regionen, som
Naringsliv Skane och Tourism in Skéne ansvarar for, far Film i Skane
starka forséljningsargument i sitt arbete med att locka fler film-
produktioner till Skane, sager Christer Mansson, vd pa Media
Evolution.

— For att Skane ska havda sig i den internationella konkurrensen
gentemot andra regioner som erbjuder bra forutsattningar for
filmproduktion maste Skane kunna erbjuda nagot extra. Detta
"extra” ar precis det som Naringsliv Skdne och Media Evolution
utvecklar och forstarker inom Skanes grénser, ndgot som gjorde
att vi exempelvis fick brittiska BBC att spela in sina Wallander-
filmer i och omkring Ystad, sager Ralf Ivarsson, vd pa Film i Skane.

Europas mest

Innovativa region

aringsliv Skane hjalper skanska foretag att sélja och ut-
veckla varor och tjanster till byggandet av ESS (European

Spallation Source) och Max Lab IV. Invest in Skéne lockar utland-

ska foretag till Skane genom de kreativa forskningsmiljoer och

verksamheter som kommer att véxa upp kring de bada anlagg-
ningarna i Lund.

— Det handlar om investeringar och upphandlingar varda mang-
miljardbelopp nar de bada forskningsanlaggningarna ska byggas
under knappt tio ars tid. Aven service- och kringtjéanster till an-
laggningarna kommer att skapa mdnga arbetstillfallen. Vi vill att
skanska foretag ska fa sa stor del av denna utveckling som mojligt
genom att Naringsliv Skdne stodjer foretag inom Skanes granser
att bli konkurrenskraftiga i upphandlingsprocesserna och i utveck-
landet av nya varor och tjanster, sager Douglas Almquist, vice vd
pa Invest in Skdne.

— Anlaggningarna bidrar till att géra Skane till Europas mest
innovativa region 2020. Det &r ett starkt forséljningsargument
nar Invest in Skane ska locka utlandska féretag och investerare
till regionen, sager Ulf Kyrling, tillférordnad avdelningschef pa
Naringsliv Skane.





